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EDITORIAL pdg. &

ROSARIO,

CIUDAD TURISTICA

019 viene movido, estimados lectores. Y nuestra querida ciudad de Ro-

sario se encuentra a mitad de camino del traspaso de una nueva inten-

dencia, y de un 2020 que ojald sea mejor que este afio. Con la posibi-
lidad latente, ademas, de que termine de marcarse a piel aquél viejo eslogan
de “Rosario, Ciudad Turistica”. Frase acufiada desde hace ya varios afios, y
que en algunos sentidos ha sido motivo de orgullo para muchos rosarinos y
rosarinas. Es que Rosario tiene amplios motivos para convertirse en una ciu-
dad de turismo receptivo, més alld de las contingencias de la economfa ac-
tual. O, incluso, merced a las contingencias de la economfa actual.

Rosario, desde hace varios afios, viene dando un importante vuelco median-
te cambios estructurales en su matriz para recibir a gentes de otras partes
del pafs, y también de otras partes del mundo. Con una capacidad y calidad
hotelera que poco tiene que envidiarle a otros puntos turisticos de la Argen-
tina, y con un aeropuerto que se jerarquiza dfa a dfa para dar una pelea en
el competitivo mundo de los traslados aéreos. Con una terminal de émnibus
que hace algunos afios se renové y se puso a tono con las demandas de aque-
llos que se trasladan a través de ese medio de transporte.

Lo importante, ahora, es batallar contra todo lo negativo que a veces se po-
ne como traba del desarrollo del turismo de cualquier ciudad. Rosario debe
abrirse cada vez mas al mundo si quiere que el mundo venga a Rosario. 2020
serd un buen afio para empezar a medir si se va por el buen camino. En este
numero de ON24 veremos un poco de todo eso.

on24
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Rosario debe
abrirse al mundo

ber, Cabify, Lynx, Airbnb, Glovo, Rappi, Pedidos-

Ya. Sélo algunos nombres de las apps de moda

en todo el mundo para desintermediar la oferta
y la demanda y facilitarle la vida a la gente. Pindculos de
la Ilamada economia colaborativa.
Transporte, hospedaje y comida con sélo hacer unos ges-
tos con los dedos. jQueremos ir de Brooklyn a Times
Square en Manhattan? Sélo hay que marcar el punto de
origen y el de destino, y alglin conductor que esté cerca
aceptard nuestro viaje y nos llevard a donde queremos ir.
¢Tenemos hambre y no tenemos ganas de salir del depar-
tamento? Con sélo presionar en las pantallas de nuestros
teléfonos inteligentes podremos comer practicamente lo
que queramos. JY si necesitamos algtin lugar donde que-
darnos a dormir en esa ciudad a la que estamos yendo?
También es facil, siempre hay alguien que tiene una ha-
bitacién o un lugar que le sobra y quiere hacerse un di-
nero extra por prestarlo. El futuro ya llegé hace rato en
el resto del mundo. Rosario, sin embargo, parece desa-
fortunadamente pretender permanecer en el siglo XX. En
ocasiones, darfa la impresién de que se trata del siglo XIX.
Con abiertas expresiones de atraso ha librado batallas -y
otras las sigue librando- contra el progreso. Contra el
progreso tecnoldgico que abarata costos, procesos, y per-
mite que todos tengamos bienes y servicios de mejor ca-
lidad y a mejor precio. No por nada Rosario no ha per-
mitido todavia que se instale Uber. No por nada Rosario
suspendi la licencia de Cabify por un tiempo. No por
nada Rosario tuvo por mds de un afio un «descanso do-
minical» que obligaba a los supermercados a cerrar los
domingos. La definicién de atraso del diccionario tiene
una imagen figurativa de todo esto.

Si Rosario quiere ser una ciudad turistica debe resolver
primero sus problemas de inseguridad. Eso ya lo sabe-
mosy lo hemos mencionado en anteriores articulos. Aho-
ra, si Rosario quiere ser una ciudad turistica luego de ha-
ber resuelto ese otro primer punto esencial, entonces ha
de abrirse al mundo. Ha de hacer lo que las otras ciuda-
des exitosas ya hacen. ¢Cémo pretendemos obtener bue-
nos resultados haciendo lo opuesto de lo que hacen los
exitosos? Dificil que algo salga bien cuando se hace mal.
Las aplicaciones de smartphones son sélo la punta del
iceberg. La muestra de una Rosario que prefiere el atra-
so. Mejor dicho, la muestra de una Rosario que posee al-
gunas figuras de poder que prefieren el atraso, y que se-
guramente cuando estdn fuera de la ciudad en otros lu-
gares del mundo se benefician de aquello que con jactan-
cia se quejan. Si Rosario no quiere caerse del mapa debe
abrirse al mundo, y para abrirse al mundo no debe ence-
rrarse en su propio atraso.

Por Garret Edwards
Director de Investigaciones Juridicas
de Fundacidn Libertad
@GarretEdwards
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RADIOGRAFIA DEL SECTOR // Por Redaccién ON24

;QUE PERFIL
TIENEN
LOS TURISTAS
QUE LLEGAN
A ROSARIO?

Un estudio revela que arriban motivados por la recreacion desde
zZonas cercanas, se quedan pocos dias y mayormente en hoteles.
Entre los extranjeros, la mayoria proviene de Brasil y el evento de
mayor atraccion es la Feria de las Colectividades
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a Secretarfa de Turismo muni-

cipal dio a conocer el informe

2018 del Observatorio Turisti-
co Rosario, que retine encuestas pro-
pias junto a datos de distintas fuen-
tes. El informe indica que la mayor
cantidad de visitantes llega de toda
la provincia, y de Buenos Aires, En-
tre Rios y Cérdoba. Entre los extran-
jeros, la mayorfa de los turistas pro-
viene de Brasil, Chile y Uruguay.
El estudio devela una fuerte inciden-
cia del turismo de cercania, con una
mayoritaria presencia de visitantes
de la provincia de Santa Fe (46,5%).
Ademds, considerando el tipo de alo-
jamiento elegido, el relevamiento in-
dica que un importante porcentaje
de personas se aloja en casas de fa-
miliares o amigos (41%). Las prefe-
rencias siguen con hoteles 3 estrellas
(22%), hostels (10%) y hoteles 4 es-
trellas (10%).
Ademis del turismo de cercania, se
destaca el enorme crecimiento de tu-
ristas que llegan a la ciudad por via
aérea, con picos de llegadas en julio

y diciembre. Segtin el informe, en
2018 el Aeropuerto Internacional Ro-
sario (AIR) recibi6 34.950 turistas,
con un incremento de 51% respecto
al afo anterior (23.128) que ubicé
a la terminal aérea rosarina como la
que més crecié porcentualmente en
turismo receptivo.

¢Qué perfiles tienen?

Los datos abarcan sondeos efectua-
dos durante fines de semana largos
y vacaciones de invierno; encuestas
permanentes en Centros de Informa-
cién Turistica (CIT) del Ente Turis-
tico Rosario, y encuestas en eventos
a lo largo del afio focalizadas en el
rubro Turismo de Reuniones. Se agre-
gan ademas dos relevamientos espe-
ciales: uno sobre la Fiesta y Encuen-
tro Nacional de Colectividades, y otro
sobre nivel de ocupacién llevado ade-
lante por la cdmara de hostels.

Ambos estudios coinciden en que
Brasil, Chile y Uruguay figuran entre
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90%

DE LOS VISITANTES

EVALUARON
POSITIVAMENTE

A ROSARIO

los primeros pafses emisores de tu-
ristas hacia Rosario.

En cuanto a los turistas nacionales,
la gran mayorfa proviene de la Ciu-
dad Auténoma de Buenos Aires (CA-
BA) y de las provincias de Santa Fe,
Buenos Aires, Entre Rios y Cérdoba,
que suman el 92,5% de los visitantes
argentinos seglin la encuesta Perfil
del Visitante en Espacios Publicos.
Considerando el tipo de alojamien-
to elegido —-dato que excluye a los
excursionistas—, la encuesta en espa-
cios publicos indica que un impor-
tante porcentaje se aloja en casas de
familiares o amigos (41%). Las pre-
ferencias siguen con hoteles 3 estre-
llas (22%), hostels (10%) y hoteles 4
estrellas (10%).

Es diferente la eleccién del turista de
reuniones, ya que segtin los sondeos
especificos sobre este sector, quie-
nes llegan a la ciudad para partici-
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par en ferias, congresos o convencio-
nes concentran el 69% de su deman-
da de alojamiento en hoteles, espe-
cialmente 3 estrellas (50%), 4 estre-
llas (9%) y 5 estrellas (8%).

Entre los hostels, en tanto, se obser-
va que el 40% de los huéspedes son
extranjeros, provenientes principal-
mente de Brasil (15%) Francia (9%),
Colombia, Uruguay, Alemania, Ingla-
terra y Chile (6%).

Més del 63% de los visitantes encues-
tados llega por motivos vinculados a
ocio y recreacién, y un 24% para vi-
sitar a familiares y amigos.

Otro dato coincidente en los distin-
tos estudios es que cerca del 60% de
los turistas que pernocta en la ciu-
dad lo hace por dos (30 a 33%) o tres
noches (26 a 27%).

on24.com.ar // AGOSTO 2019

ESTADIA EN LA CIUDAD
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5 0 mas

1noche

4 noches

3noches 12

2 noches

ESPACIO PUBLICITARIO

CUCTAS

PSIN INTE n-rn.

g f
ciam- SAMSUNG

FRELEHTAN

DIEGO
TORRES

ra,n:f;aga

MY MITSIC -ﬂm EFI-{ * Lﬂ.uRtA

EIT fEEMTEE HEIEAEID.CDM AR / AF'F m / 0BOOD 222 2489

¥ JEDGD RE

L JUGAR COMPLRLSIVAMENTE ES FERRIDACIAL PRAA LA SALLID - LEY SANTA FE 10 O 0 o e v e i in ¥ oo b G L1 10 s I T B 0 b 11 073 i 3 i 1 e L



El informe de Estadisticas de Turis-
mo Internacional (ETI) del INDEC,
que mide el turismo receptivo y emi-

sivo en todos los aeropuertos del pafs,
mostré un fuerte crecimiento en el
arribo de turistas por via aérea a Ro-
sario, con picos de llegadas en julio
y diciembre.

Seglin este informe, en 2018 el Aero-
puerto Internacional Rosario (AIR)
recibié 34.950 turistas no residentes,
con un incremento de 51% respecto
al afio anterior (23.128) que ubicé a
la terminal aérea rosarina como la que
mds crecié porcentualmente en turis-
mo receptivo. En cuanto al turismo

emisivo, con una suba de 13%, re-
gistr6é un desempefio superior al de
los principales aeropuertos del pafs.
Los datos suministrados por el AIR
indican ademds que el movimiento
total de pasajeros crecié 17,1% pa-
sando de 748.275en 2017 a 876.340
en 2018. Las rutas aéreas naciona-
les que registraron mas movimiento
de pasajeros fueron las que conec-
tan con Aeroparque, Ezeiza, Barilo-
che, Mendoza, Iguazi y Salta, en ese
orden. A nivel internacional, mas del
90% del movimiento aéreo se con-
centra en San Pablo, Lima, Panama,
Santiago de Chile y Rio de Janeiro.
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TURISMO RECEPTIVO

Cantidad de turistas no
residentes llegando al A.LR.

ANO 2017

ANO 2018
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Para el transporte terrestre se consi-
deran los datos aportados por la Ter-
minal de Omnibus Mariano Moreno,
donde el total estimado de pasaje-
ros que ingresaron y egresaron du-
rante 2018 se sostuvo en niveles si-
milares al afio anterior: cerca de
9.470.000 pasajeros.

ALOJAMIENTO
Y SERVICIOS DE

COMIDA

%

FACTURACION

TOTAL

DE LA CIUDAD
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FACTURACION ANUAL 2018

en millones de pesos corrientes

Total de la ciudad

Sector servicios privados

S 321.594
$110.506

Sub rama servicios de comida
Sub rama servicios de alojamiento

S 5176
$1.273

Sub rama servicios de agencias
de viajes y otras actividades
complementarias de apoyo turistico

$1.288

La Facturacién en millones de pesos
corrientes para el Afio 2018 fue de
$321.594.- donde el Sector servicios
privados participa en un 34,4%
($110.506.-).

Durante el afio pasado, la Rama de
Servicios de Alojamiento y Servicios
de Comida registré una caida del 2,8%.

Pero si se analiza el desagregado, la
Subrama Servicios de Comida tiene
gané un 0,7%. Por su parte, el rubro
que agrupa a las Agencias de Viajes
registré una tasa de crecimiento del
2,7%, con un promedio anual de 7%
en el periodo 2011-18.
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Colectividades,una gran atraccién
Seglin el relevamiento, la tradicional

Fiesta de Colectividades resulta un
gran atractivo para el turismo y se EN ROSARIO

consolida como el evento masivo mas HAY ALREDEDOR DE

importante que tiene la ciudad. En

la dltima edicién (34ta), conté con
un 35% de visitantes de otras locali-
dades de Santa Fe y Argentina, con
un 71% que vino exclusivamente pa-
ra participar de la festividad.

Consultado por los motivos por los
que asisten a Colectividades,el rele-
vamiento arrojé que un 65,3% acu-

de por que le gusta la festividad en

general, un 21,5% por su gastrono- 4
mia, un 10,5% por espectaculos y un FABR' CAS

2,7% para conocer.
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INFORME // Por Redaccién ON24

: QUIENES SE
ALOJAN EN HOTEL
PULLMAN?

EL ULTIMO INFORME DEL HOSPEDAJE CINCO ESTRELLAS RETRATA EL PERFIL
DE LOS TURISTAS QUE LLEGAN A LA CIUDAD. EL SPAY EL CASINO CAPTAN SU
PROPIO PUBLICO Y ATRAEN MAS HUESPEDES
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| hotel Pullman es uno de los

méas embleméticos de la ciudad,

ubicado en el complejo Clty Cen-
ter. En su dltimo informe, realiza un
andlisis de la afluencia de turismo que
recibe. Segtin se informa en el docu-
mento, cada dos meses llega un con-
tingente de entre 30 y 40 personas pro-
venientes de Brasil para hacer tours
por casinos. ¢Quiénes se alojan en el
reconocido alojamiento rosarino?
Los clientes individuales conforman
el 65% de la ocupacién, entendiendo
por individuales familias, parejas, ami-
gos y clientes del casino. El publico
familiar representa un 12% de las ven-
tas del hotel, mientras que las pare-
jas, un 25%. El verano y los fines de
semana largos suelen ser las fechas
mayormente elegidas y los paquetes
turfsticos, la via principal de capta-
cién de huéspedes. Ademds, el apro-
vechamiento de MOI Spa también atrae
al pablico local y de zonas aledafias,
quienes habitualmente usan estas al-
ternativas para escapadas breves.
Los amigos son un 20% de las ventas.
Visitan el complejo en plan de viaje
de amigos, despedidas de solteros o
celebraciones de cumpleafios, segtin
explican desde Pullman. En este sen-
tido, hombres y mujeres parecen te-
ner intereses diferentes, puesto que
mientras que para los primeros el prin-
cipal atractivo es el casino, para las
segundas lo es el spa.

El casino, atrae a su propio publico
que también puede consumir los ser-
vicios del hotel. Dentro de este gru-
po, se encuentran los participantes
de torneos de péker y sus familias (6%
de la ocupacién); visitantes del casi-
no que deciden hospedarse en Pull-
man; y socios del Club WIN, el pro-
grama de fidelizacién de jugadores,
que cuenta con importantes benefi-
cios en alojamiento.

El segmento corporativo, por su par-
te representa un 17% de la ocupacién.
El agro es el principal rubro que op-
ta por este tipo de servicios, pero otros
grupos fuertes son laboratorios, au-
topartes, financieras, aseguradoras,
alimentacién y retail. “Por la ubica-
cién estratégica del complejo muchas
empresas del cordén industrial y de
localidades vecinas nos eligen”, ex-
plican en el informe. Pullman cuenta
con més de 80 convenios corporati-
vos activos, con un promedio de es-
tadfa de 1.5 noches por cliente.

Los eventos y exposiciones le aportan
un 18% a la ocupacién. Los principa-
les grupos son por eventos tanto en
City Center Rosario como en la ciu-
dad o alrededores. Para citar algunos
ejemplos: exposiciones del agro, que
si bien no se realizaron en las insta-
laciones de City Center, significaron
1925 noches de alojamiento en Ho-
tel Pullman. Expoagro generé 685 no-
ches y Agroactiva, 674.

M TU CLUB
(4 TU GIMNASIO

(%/TU GRUPO DE ENTRENAMIENTO
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HILTON PLANTARA
BANDERA EN
ROSARIO DE LA
MANO DE
ARGENWAY
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SE CONSTRUIRA EN PRESIDENTE ROCA Y SAN LORENZO, DONDE LA FIRMA
ROSARINA PREVE EL DESARROLLO DE UN COMPLEJO INMOBILIARIO DE USO
MIXTO, QUE DEMANDARA UNA INVERSION TOTAL DE US$ 30 MILLONES. EL
HOTEL ESTARIA LISTO PARA 2023

[ lunes 29 de julio, en Hilton
E Buenos Aires, se llevé a cabo
la firma del contrato definiti-
vo entre Argenway y la marca inter-
nacional para la construccién del
Hampton by Hilton Rosario y se dio
a conocer el proyecto con sus carac-
teristicas arquitectdnicas.
El evento contd con la participacién
de Sebastidn Slobayen, secretario de
Coordinacién e Inversiones Turisti-
cas de la Nacién; en tanto que por

parte de la provincia de Santa Fe asis-
tieron Alicia Ciciliani, ministra de
Produccién; Gabriela Fillipini, secre-
taria de Turismo, y Carlos Braga, de
la Agencia de Inversiones. Ademas,
participaron Rodolfo Miani, socio
fundador del estudio de arquitectu-
ra Bodas, Miani & Anger (BMA), di-
rectivos de Hilton y Argenway, la em-
presa desarrolladora.

Se trata de la firma de un acuerdo
de franquicia con Argenway y Hamp-

ton by Hilton. Programado para abrir
sus puertas en 2023, el hotel repre-
senta el tercer desarrollo de la mar-
ca en Argentina y su continua expan-
sién en el Caribe y Latinoamérica,
donde la firma tiene mds de 50 ho-
teles abiertos y mas de 20 en su car-
tera de desarrollo.

El proyecto para Rosario es el segun-
do de la cadena internacional con
Argenway, propietarios del Hamp-
ton by Hilton Bariloche, que pronto

tenemos el
talento que sera

ogia ha hecho la vida mas facil, pero también menos personal.
En Randstad creemos en el poder de la combinacion de la tecnologia con

rancstad.com.ar
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abrird sus puertas en la regién de la
Patagonia.

El emprendimiento se financiard ba-
jo el formato de condo-hotel, al igual
que Hampton by Hilton Bariloche,
y se estima una inversién de US$ 10
millones para todo el desarrollo.
“Estamos encantados de firmar otro
proyecto con Argenway y promover
nuestros esfuerzos de expansién en
Argentina”, indicé Pablo Maturana,
director gerente de desarrollo para
América del Sury el Caribe. “Argen-
tina representa una gran oportunidad
para la estrategia de crecimiento de
Hilton en el Caribe y Latinoamérica,

y esperamos introducir la cultura de
servicio amable de Hampton en un
nuevo destino del pafs”, agregé.

Ubicado estratégicamente en el co-
razén del centro de Rosario y for-
mando parte de un complejo de uso
mixto que conecta las calles Presi-
dente Roca y San Lorenzo y demard
una inversién total de US$ 30 millo-
nes, el hotel de 110 habitacionesy
ocho pisos serd una opcién acoge-
dora tanto para viajeros de negocios
como de placer, segtin informaron
los representantes. Contara con las
comodidades de la marca, que in-
cluyen desayuno caliente gratuito,

WiFi gratis, centro de negocios abier-
to las 24 horas y gimnasio, mientras
que cada habitacién incluird televi-
sién de alta definicién y cafetera.

“Con la pronta apertura de nuestra
propiedad Hampton by Hilton en Ba-
riloche, nos complace volver a tra-
bajar con Hilton y llevar esta marca
de categorfa media superior a otra
ciudad de Argentina”, sefialé Lisan-
dro Cristid, director de Argenway.
“Esperamos ansiosos poder dar vida
a este proyecto y recibir a los viaje-
ros con un servicio calido y cordial
en el Hampton by Hilton Rosario”.
Actualmente, la cadena posee una
cartera de casi 150 hoteles y resorts
en funcionamiento que reciben a los
viajeros en destinos del Caribe y La-
tinoamérica. De acuerdo a lo infor-
mado, en sus 100 afios de vida, la
compafiia busca activamente otras
oportunidades de crecimiento en la
regién y actualmente tiene una séli-
da cartera de desarrollo que incluye
mds de 90 hoteles en toda la regién.
Hilton, a su vez, cuenta una cartera
de 17 marcas de clase mundial que
comprenden mds de 5,900 propie-
dades con mds de 939.000 habita-
ciones en 114 paises y territorios.
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EL CLASICO BARRIO ROSARINO CONCENTRA UNA GRAN CANTIDAD DE
PROPUESTAS EN LO QUE RESPECTA A BARES Y CONSTRUCCIONES REPLETAS

DE HISTORIA

urante mds de un siglo, el cé-

lebre barrio Pichincha se ha

visto signado por las transfor-
maciones. Desde su estigmatizacién
como zona prostibularia entre las dé-
cadas del 10 y del 30, pasando por su
transicién a un suburbio residencial,
hasta su presente de explosién comer-
cial, gastronémica e inmobiliaria.
Fue, sin dudas, el destino preferido
de los empresarios gastronémicos a
lo largo del 2018. A raiz de la llega-
da de algunos pesos pesados del ru-
bro y del desembarco de varios pro-
yectos inmobiliarios, el emblematico
barrio rosarino recibié un alud de em-
prendimientos, transformando su as-
pecto y su dindmica a un ritmo verti-
ginoso. El tramo de calle Jujuy que se
extiende entre Orofio y Rodriguez se
ha convertido en un verdadero corre-
dor, atiborrado de cervecerfas y ham-
burgueserfas, mesas en las veredas y
guirnaldas de luces en cada esquina.
Pichincha estd en su auge comercial
y parece encaminada a transformar-
se en un nuevo polo gastronémico y
turfstico, incluso desde el municipio

han surgido algunas propuestas en
pos de seguir potenciando la zona.
Al margen de las obvias conflictivida-
des que plantea el caso, proponemos
meternos en la historia y presente de
este barrio acostumbrado a las polé-
micas y a las transformaciones.
Hace poco mds de un afo, Alejandro
Bacigalupo, administrador de Merca-
do Pichincha, afirmaba que “grandes
locales como Queen’s Boulevard y Rock
& Feller’s ayudan al trafico y a crecer
alos que estan alrededor”. La afirma-
cién cobra sentido cuando uno se acer-
ca a la esquina de Jujuy y Orofio, en
la cual el frente del célebre R&F y el
recientemente inaugurado Patagonia
hacen de pértico para el nuevo Soho
que crece a ritmo frenético.

Detras de ellos se extiende por cua-
tro cuadras un incipiente corredor
gastronémico, con una estética mar-
cada que comienza poco a poco a
aduefiarse de las postales del lugar.
Paredes decoradas con motivos de
grafiti, tonalidades de madera, gal-
pones readaptados y la exposicién
siempre en la parte frontal de las ca-

nillas de cerveza artesanal, son aho-
ra la cara de Pichincha. Los nuevos
locales han venido a sumarse a los
mds antiguos imponiendo una estilo
descontracturado y jovial. Las mesas
comunitarias ya son un cldsico, asf
como los mobiliarios rdsticos y los
ambientes abiertos.

Por otra parte, el boom de la zona vie-
ne acompafiado por algunos cambios
en la forma de consumir. La cercania
entre bares, su disposicién y sus am-
bientes relajados invitan a pasear en-
tre una barra y otra, degustando un
poco de lo que cada uno tiene para

1mese
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ofrecer. Al avance de los empresarios
gastronémicos, se suman ademds los
desarrollos urbanisticos que afiadirdn
metros de altura y completaran la me-
tamorfosis de una zona de construc-
ciones bajas y frentes antiguos.

Hamburguesas, tapeos, frituras y mu-
cha cerveza. La dieta de Pichincha pa-
rece haber cambiado totalmente con
su renovacién, asi como sus hébitos
nocturnos. El movimiento relaciona-
do a las discotecas bailables ya fue
desplazado casi en su totalidad por
el ritmo y la alta rotacién de publico
de los bares. Por su parte, los nuevos

LB

empresarios hablan de una dindmica
diferente a la tradicional, que consis-
te en caminar las veredas y consumir
poco en varios lugares por noche.

Martin Ridolfo, gerente de Pefién del
Aguila, comenté: “Uno de los puntos
claves que tiene esta zona es saber
que se puede caminar. La gente se en-
cuentra acd y va tomando cervezas
en distintos lugares. El barrio es una
salida en sf mismo”. Mientras tanto,
Agustin Fagotto, titular de Porter Pi-
chincha, sefialé: “El centro quedé co-
lapsado y ahora empezamos a ocu-
par hacia Francia. Creo que Pichin-
cha todavfa tiene mucho para explo-
tar, es una zona muy linda y nosotros
desde los negocios gastronémicos le
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estamos dando muchisima vida”.

La alta circulacién de gente y la cons-
tante retroalimentacion que se da en-
tre los distintos locales incentivan la
competencia por ofrecer mejores pro-
ductos y servicios. Las estrategias de
gestion y los modelos de negocios tam-
bién se han visto alterados. “Quiza ya
no sobrevive mds el grupo de amigos
con ganas de poner un bar, sino que
necesitan un gerenciamiento, un plan
de negocios y una estructura de costos.
Se hizo mds competitivo y los que no
hacen eso no duran mucho”, sostuvo
Alejandro Bacigalupo, representante
de la Asociacién Mercado Pichincha,
en una nota publicada el 13 de sep-
tiembre de 2018. Del mismo modo, su-
brayé el crecimiento de la oferta gas-
trondémica en reemplazo de los boliches
bailables, que se encontraban en ma-
yor niimero hace algunos afios.

Por su parte, German Bruner, perte-
neciente a la misma organizacién, afir-
moé que “la movida tanto diurna co-
mo nocturna que han traido estos co-
mercios hace bien a la seguridad”.
Bruner relatd: “Yo me acuerdo de lo
que era este barrio hace diez afios,
un lugar oscuro y peligroso por mo-
mentos, creo que es importante que
la familia y la gente ande por la calle
porque brinda seguridad”.

Lo cierto es que el barrio ya no es el
mismo y dificilmente retroceda hacia
lo que era hace algunos afios. Duran-
te el 2019 la Municipalidad tendra
mucho trabajo mediando por una sa-
na convivencia entre los comercian-
tes y los vecinos, quienes demandan
“mayor control” ante la revolucién
de la zona. Por otro lado, serd un afio
agitado para los empresarios. Bruner
anticipé: “El mayor tema que tene-
mos es la rentabilidad que se redujo
mucho. Sin embargo, Rosario nos sor-
prende dia a dfa; cuando pensamos
que hay suficientes cervecerfas, siguen
abriendo nuevas. Cuando hay tanta
oferta, sélo sobreviven los mejores”.
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SERVICIOS INCLUIDOS: Desayuno buffet - Estacionamiento - Wi-Fi - Acceso directo a Casing Victoria - Gimnasio -
Piscina outdoor con jacuzzi - Piscina indoor - Circuito hidrico de spa; saunas secos y himedos, duchas escocesas v
brasileras, sala de relax y piscina ludica con jets de hidromasajes, cama de burbujas v cuello de cisne. Family plan, hasta 2
menores de 10 afos, compartiendo habitacian twin, abonando adicional de $300 por noche. En habitacion Suite, divan
adicional $400 por noche. Hasta agotar stock de 15 habitaciones. Tarifas sujetas a modificacidn sin previo aviso.

Un almuerzo para dos personas, menu sugerencia del Chef {incluye una bebida sin alcohol por persona).

Por estadia un voucher de 15% de descuento en tratamiento en lrupé Spa. Vilido a partir del 04/08/19,

Tel. (03436) 424040 - reservas@whotelsclvictoria.com.ar - www.hotelsolvictoria.com.ar

CENTRAL DE RESERVAS 0800 888 7070 BENEFICIOS CON TARJETA ADHERIDA HASTA 6 CUOTAS SIN INTERES
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GENERARAN MAS
INGRESOS A

EMPRESAS ROSARINAS

EL PARQUE INDEPENDENCIA SERA EL EPICENTRO DE LAS JORNADAS DEPORTIVAS
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n poco mas de 600 dias, Ro-

sario serd sede del evento de-

portivo mas grande de su his-
toria. Llegardn mds de 2500 depor-
tistas de 14 paises para participar
de 29 deportes que conforman los
Sudamericanos de la Juventud 2021,
durante el mes de abril.
El miércoles 31 de julio en Lima, Pe-
rd, se realizé la Asamblea General de
la Odesur, donde el Comité Organi-
zador de Rosario 2021 tuvo una des-
tacada participacién. En el cénclave,
representantes rosarinos brindaron
un informe sobre lo que fue la dltima
edicién de los Suramericanos de Pla-
ya'y ampliaron informacién sobre los
Suramericanos de la Juventud. Tras
la exposicién, los dirigentes de la
Odesur aprobaron por unanimidad
el programa deportivo y el calenda-

rio de competencia, que marcard un
antes y un después en materia orga-
nizativa ya que las delegaciones se des-
doblardn, compitiendo 14 deportes
en los primeros 7 dias y 15 deportes
en los tltimos 7 dias. Ademds, se con-
firmé el Parque Unico, que albergara
a la mayorfa de los deportes intervi-
nientes en el corazén de la ciudad: el
Parque Independencia.

Segtin explicé a ON24, Adridn Ghi-
glione, Subsecretario de Deportes,
el complejo de La Rural concentrard
todos los deportes de contacto y pla-
ya. Ademds, la idea de los organiza-
dores es aprovechar la infraestruc-
tura de los clubes radicados en el
Parque Independencia como Gimna-
sia y Esgrima de Rosario, Newell ’s
Old Boys y Provincial. El lago tam-
bién serd utilizado para algunos even-

tos. En cuanto al Estadio Municipal
Jorge Newbery, tendrd un recapado
de su pista de atletismo. La fecha de
apertura de la licitacién para ese tra-
bajo se anunciard en agosto, segtin
adelanté Ghiglione.

En lo que respecta a la natacidn, se
ejecutard la construccién de un com-
plejo de piletas a metros de La Ru-
ral. “Las obras abarcan un conjunto
de tres edificios. Uno, que ya se estd
construyendo, albergara toda la par-
te operativa del ISEF; el segundo, un
SUM y un gimnasio para gimnasia
deportiva; el tercero serd el del com-
plejo de piletas”, explicé Ghiglione.
Seguin explicd, los planos ya estdn
aprobadosy sélo resta licitar la cons-
truccién de los otros dos edificios.
Ademas del Parque Independencia,
disciplinas como el remo se trasla-
dardn al Arroyo Luduefia. Mientras
tanto, el hockey sobre césped apro-
vechard las prestaciones del Estadio
Mundialista Luciana Aymar. El golf
serd albergado por el campo del Joc-
key Club Rosario.

El proceso de adaptacién y licitacién
de todas estas obras se da en plena
transicién politica. Sin embargo, el
subsecretario de deportes no se mues-
tra preocupado al respecto: “A dife-
rencia de otras dreas, el deporte es
un eje transversal. Hemos hablado
con gente de Javkin y quieren asumir
este compromiso también. Todavia
no hemos ido a hablar con Perotti,
pero creo que este evento deportivo
ya se instalé en la ciudad”.

En cuanto a transporte, gastrono-
mia y hospedajes, Ghiglione afirmé
que alin no se han abierto licitacio-
nes. Sin embargo, los Juegos de la
Juventud pueden representar una gran
oportunidad para gastronémicos,
hoteleros y empresas de transporte,
puesto que la ciudad recibird cerca
del doble de disciplinas deportivas
que en los Suramericanos de Playa.

on24



Nos unimos para
acompanar m
a tu empresa ™

oy
Emsuntrnos.cnm,arfempresa-s Fiber CO{P) l ?MM I TELECOM

LA IMAGEN D LA FIGURA HUMANA HA SIDO RETOCADA /0 MODIRCADA DIGITALMENTE. TELECOM ARGENTINGA S, ALICIA MOREAL DE JUSTO 50, CABA, CIT 30539453738,



pag. 32
EN REDES // Por Redaccién ON24

1

WA & ol

= [T

¢DEBE SER LA
UNIVERSIDAD DE
ROSARIO LIBRE Y
GRATUITA PARA
EXTRANJEROS?

UNA ENCUESTA REALIZADA POR ON24 ENTRE SUS LECTORES ARR0JO UN

CONTUNDENTE “NO” A ESTA PREGUNTA, QUE SEMANAS ATRAS PROVOCO
POLEMICA EN LA CIUDAD




Hacemaos crecer
tu Nnegocio en
Internet.

‘IL-

Creamos Armamos Montamos
tu Pagina Web en tus camparnias de tu Tienda Online
solo 5 dias. Email Marketing. lista para vender.

CONTACTANOS

Por telefcno al 0810 345-0375 ¢
escribinos por WhatsApp al 11 2527-2555 donweb.com



ESPACIO PUBLICITARIO

ESPECIAL TURISMO

pag. 34

| video de una empresa de ase-

sorfa estudiantil brasilefia (Me-

diar), difundido en el vecino
pafs, para promocionar la universi-
dad de Rosario principalmente por
su gratuidad y por no realizar examen
de ingreso, despertd el debate en la
ciudad en torno a si la educacién ter-
ciaria debe conllevar o no costo al-
guno para estudiantes extranjeros.
El spot, de un minuto de duracién,
muestra a la Universidad Publica de
Ciencias Médicas, institucién a la que
ya asisten cientos de brasileros, su-
brayando también otras bondades de
Rosario, con sus tradicionales plazas,
parques y centros gastronémicos.
“Estudie Medicina en Argentina. Ro-
sario es la tercera ciudad con par-
ques, plazas y diversas ferias artesa-
nales. Y como si no fuese mucho, es-
td repleta de restaurantes, baresy
centros gastronémicas”, resalta el
auspicio. “Aquf se vive y se respira
cultura”, menciona.
Ademds, destaca a la Universidad
Abierta Interamericana, como la ca-
sa de estudios privada “mds busca-
da por los brasileros”, y a la UNR
como “entre las mds prestigiosas del
mundo”. “Es publica, gratuita y sin
examen de ingreso”, remarca.
Ante la polémica que gener6 este spot
en la ciudad, ON24 realiz6 en redes

sociales una encuesta entre sus lec-
tores para conocer sus opiniones res-
pecto a si estan de acuerdo con que
la universidad en Rosario sea librey
gratuita para estudiantes extranjeros.
De acuerdo con los resultados cuan-
titativos arrojados entre los més de
400 participantes, un contundente
82% respondié que no estd de acuer-
do, mientras que el restante 18% se
mostré a favor.

“Yo creo que los extranjeros, como
en todo el mundo, deberian pagar
por educacién y salud”, fue una de
las respuestas esgrimidas en los cam-
pos cualitativos. “Estoy de acuerdo
que estudien, pero una vez recibidos,
tendrian que trabajar acd en la ciu-
dad por un tiempo”, sefialé6 otro lec-
tor. Mientras que de lado de quienes
respondieron por el “Si”, uno de los
argumentos fue: “Por qué no? Si es-
tudian, viven acd y si viven acd, pa-
gan impuestos como cualquiera”.
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Rosario
TE ESCUCHA

“Yo me anoté por medio de la pagina de internet,
me llamaron y al mes estaba trabajando.
Recomiendo siempre buscar en esos lugares”

Rubén

"Hice los cursos de capacitacion por medio de la
Municipalidad, totalmente gratuitos.

Hice el curso de refrigeracion en heladeras y ahora
estoy trabajande de eso. Fue muy bueno porgue
tengo 44 anos, no tengo secundaria y esta fue una
oportunidad para una salida laboral”

Claudio

"En Veneto comenzamos a contratar personas con
capacidades diferentes. Hoy trabajan tres, estamos
muy orgullosos de ellos y vamos por mas”

Mahbel

Servicio publico y gratuito de capacitacion
y busqueda de empleo

Politicas publicas de inclusion laboral

o
i Rosario=
www.empleo.produccionrosario.gob.ar www.rosario.gob.al oo
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