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EDITORIAL pdg. &

EL MES MAS _
ECONOMICO DEL ANO

(HASTA AHORA)

“Despiértenme cuando termine septiembre” cantaban los muchachos de
Green Day. El inico mes del afio que en nuestro pafs no tiene ni un solo fe-
riado. Un mes, podriamos decir, econémico, estimados lectores. Quiz4 el
mes mds econémico del afio (hasta ahora). Econémico. Eso s, claramente
no el mas barato. Con idas y vueltas con el Fondo Monetario Internacional,
licitaciones de letras del Banco Central, y una nueva edicién del Congreso
de Economia Provincial de Fundacién Libertad, entre tantas otras cosas.

iSf! Ya catorce afios consecutivos y sin interrupcién que Fundacién Libertad
[leva adelante su tradicional Congreso de Economfia Provincial, ahora estili-
zado #XIVCEP en época de hashtags y de trending topics. Con méas de dos
mil personas a lo largo de toda una jornada, y con mdas de mil a la vez cuan-
do disertaban economistas de la talla de Javier Milei y Carlos Melconian, po-
dria decirse que todo Rosario y sus alrededores queria saber cudles son las
perspectivas de futuro en una Argentina sumida en la incertidumbre. Es que
hoy por hoy la Argentina se debate entre hacer las cosas que tiene que ha-
cer y hace afios que no hace, o seguir marrando el camino y continuar co-
metiendo errores de fondo que desde hace mas de siete décadas comete.

Se fue Luis “Toto” Caputo de la presidencia del Banco Central, el Riesgo Pafs
sube -y también baja-. El peso se aprecia respecto al délar, y se deprecia res-
pecto al délar. Suben los bonos, bajan los bonos. Suben las acciones, bajan
las acciones. La gente atenta al verde. Dificil de saber si un verde color es-
peranza. Las expectativas -no las esperanzas- estdn depositadas en el 2019.
Un 2019 que cada vez estd mds cerca, aunque parecia tan distante. Desde
la Redaccién de ON24 tratamos de imaginarnos cémo serd el afio que vie-
ne. Complicado cuando la Argentina de fin de afio también se presenta co-
mo un enigma.

on24
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La felicidad en tiempos de crisis

Enfoquemos esta columna, en esta ocasién, a un breve rela-
to. Adam Smith, en "La Teorfa de los Sentimientos Morales",
dedica algunos parrafos a relatar una anécdota de la vida del
rey griego Pirro de Epiro, historia que el propio Smith dice res-
caté de "Vidas" de Plutarco. Ese pasaje, mi favorito de toda
la genial obra del ilustre escocés, nos cuenta que Pirro se en-
cuentra en medio de la planificacién de un ataque a Roma;
cuestion que su consejero preferido, Cineas, desaconseja.
Estar en desacuerdo con un rey no suele ser una pildora fécil
de hacer tragar, por lo cual Cineas realiza una circunvalacién
|6gica, expresdndose asi: "Se reporta que los romanos, Se-
fior, son grandes guerreros y conquistadores de muchas na-
ciones guerreras; si Dios nos permite imponernos sobre ellos,
¢qué haremos con esa victoria?".

Pirro, satisfecho con la respuesta que le dard a su stibdito, le
responde que una vez conquiste Roma, conquistard Italia.
Cineas contintia inquiriéndole, y Pirro respondiéndole: Lue-
go conquistard Sicilia. Tras Sicilia, Libia y Cartago. Finalmen-
te, toda Grecia. Cineas volverd a preguntarle: "sY luego qué?".
Sonriendo, Pirro le dird que luego vivirdn bebiendo todo el
dia, disfrutando de los placeres de la conversacién con ami-
gos, en paz. Cineas le retrucard: "sY qué le impide a Su Ma-
jestad hacer todo eso ahora mismo?".

Smith explicita nuestras naturales inclinaciones y deseos tan-
to a ser amados como de ser amables. Es decir, merecer el
ser amados, y no sélo ser amados sin merecerlo. Quiza una
de las grandes preguntas se sostenga entonces en la siguien-
te inquietud: jcémo podemos ser amados y ser amables? Y
alli aparece nuevamente la imagen de la conversacién entre
Pirro y Cineas. El fil6sofo escocés nos regala, entonces, un
atisbo para intentar descubrir cudl es la esencia de una bue-
na vida, alejando el camino de una respuesta que sea mera-
mente econdmica -como algunos podrian confundir si sélo
vieran la cara de Smith en “La Riqueza de las Naciones” -.
Por més de doscientos afios se ha debatido lo que se ha da-
do en conocer como “Das Adam Smith Problem”; o el Pro-
blema de los dos Adam Smith. Un problema sélo si se enfo-
ca la atencidn en una sola de sus dos seminales obras, o si
se la enfoca con mayor fuerza y ahinco. Una lectura simbié-
tica de ambas, teniendo en cuenta su contexto, y la impor-
tancia que le dedicé Smith a su Teorfa de los Sentimientos
Morales hasta el final de sus dias, nos indicard que ambos
libros son producto de un mismo autor, como anverso y re-
verso de una misma moneda.

¢Y por qué entra a jugar la fabula del Rey Pirro de Epiro en to-
do esto? ¢Qué rol fundamental tiene, si es que lo tiene, en la
filosofia smithiana? ¢Es la cuestién felicitaria importante en el

ilustre escocés? Es de destacar que Smith nos cuenta de un Pi-
rro que esta proyectando un reguero de batallasy conquistas.
No es el Pirro que, probablemente, mucha gente de la época
conocfa (y hoy sigue conociendo). Me refiero, obviamente, al
Pirro de la victoria pirrica. Aquél que Plutarco dice habria ma-
nifestado “Otra victoria como ésta y estaré vencido”.

Ese es el Pirro que suele ser recordado por sus batallas en Ro-
ma, con el costo de grandes pérdidas humanas. Simbolo de
la victoria aneja al fracaso. Una victoria que parece mds una
derrota que un éxito. “Victoria pirrica” es un término que ha
entrado en nuestro léxico popular, al menos en idioma espa-
fiol, y que es repetido incluso por aquellos que poco recuer-
dan del epirense. En tal sentido, se torna vital traer a cola-
cién que Pirro de Epiro supo cosechar grandes éxitos en el
campo de batalla, al mismo tiempo que pérdidas estrepito-
sas, y que recorrié gran parte del mundo antiguo.

Sin embargo, fue en Argos donde Pirro terminé encontran-
do la muerte. Una muerte fuera de contexto. Estaban reti-
randose de esa ciudad, cuando el epirense decidi6 arremeter
contra un soldado que lo habia herido. La madre de este sol-
dado, que contemplaba todo desde arriba de un tejado, le
lanzé una teja a la cabeza de Pirro, desmayandolo. Allf que-
dé tendido, y su destino en manos de sus enemigos, sin sa-
berlo. El, Pirro, que habfa luchado y ganado contra persas,
romanos, cartaginenses, macedonios, espartanos, murié por
la accién inesperada de una madre preocupada por su hijo.
Las vueltas de la vida.

Es por eso que hay que retornar a la charla de Pirro con Ci-
neas. Porque no es en Pirro en quien debemos posar nuestra
atencién, sino mas bien en su consejero Cineas. Este nos es-
td interpelando con la siguiente pregunta: sPara qué hacer
tanto lio intentando conquistar el mundo para ser felices, si
podemos ser felices y estar satisfechos ahora mismo? Desa-
fortunadamente, como podemos apreciar en el repaso ante-
rior, Pirro hizo caso omiso a las consideraciones vertidas por
su fiel ayudante.

Al igual que Epicuro de Samos, uno de los primeros expo-
nentes de lo que ha dado en conocerse como filosoffa prac-
tica, o una filosoffa para vivir mejor, Smith querfa legarnos
con consejos para que todos sus lectores pudiéramos vivir
mejor. Tener mejores vidas. Ser felices.

Por Garret Edwards
Director de Investigaciones Juridicas
de Fundacion Libertad

@GarretEdwards
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STARTUP ROSARINA
BUSCA REVOLUCIONAR EL
MERCADO INMOBILIARIO

ALPOZ0.COM ES UNA PLATAFORMA QUE REUNE Y COMPARA DESARROLLOS
INMOBILIARIOS, PONIENDOLOQS A DISPOSICION DE LOS INVERSORES

n grupo de emprendedores
U rosarinos lanzé alpozo.com,
una startup que persigue el
objetivo de agilizar el contacto entre

inversores y desarrolladores inmobi-
liarios. La aplicacién web permite una

rdpida conexién entre ambos acto-
res, evitando intermediarios, trami-
tes, traslados y reduciendo drastica-
mente el tiempo. Ademds, emplea una
interfaz visual intuitiva que facilita la
blsqueda de negocios. En didlogo con

este medio, Nacho Paganini, uno de
los socios fundadores de la firma, con-
t6 algunos de los detalles del empren-
dimiento que viene a modernizar es-
te nicho de mercado.

Seglin comentd, la idea que persigue
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alpozo.com es la de digitalizar el pro-
ceso comercial, simplificandolo a tra-
vés de la tecnologfa. La plataforma
que se encuentra activa desde hace
poco mds de un mes estd destinada
exclusivamente a la bdsqueda y com-
paracién de proyectos inmobiliarios
en desarrollo.

Un usuario que ingresa a la web pue-
de buscar directamente en un mapa
interactivo que muestra zona por zo-
na cada una de las obras, luego se-
lecciona la que sea de su interés y pro-
cede a ver un anticipo de la informa-
cién bdsica y los datos de contacto
de la empresa que se encuentra a car-
go. Por otro lado, las constructoras
pueden cargar los datos que consi-
deren pertinentes a través del mismo
software, sin la obligacién de reque-

rir mediacién de los desarrolladores.
Paganini, Gaspar Mac, Andrés Bel-
tramo y Marcelo Faini conforman el
grupo que estd motorizando el pro-
yecto al que suman aportes interdis-
ciplinarios de los campos digital e in-
mobiliario, lo que hizo posible que
en tan sélo 30 dfas logren expandirse
a seis ciudades, ademds de Rosario,
donde iniciaron operaciones para va-
lidar el modelo de negocio. “Se estd
atravesando por un momento donde
los productos digitales estan enfren-
tando y modificando disruptivamen-
te los mercados mas tradicionales lo-
grando resultados de gran escala en
corto plazo”, afirmaron.

Otra de las ventajas que plantea este
servicio es la recopilacién constante
de datos en tiempo real sobre el ne-

gocio inmobiliario. Gracias a su na-
turaleza, puede determinar desde ran-
gos de edad de los interesados en in-
versiones inmobiliarias, hasta qué ti-
po de obras son las mas buscadas,
qué zonas son las mds requeridas y
qué firmas son las mds consultadas.
Esto los convierte en una herramien-
ta de sumo interés para las marcas
del sector, puesto que les permite co-
nocer mejor a su propia clientela.
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INVITAN A SUS
CLIENTES A COCINAR
SU PROPIO PLATO

UNA ALTERNATIVA PARA JUNTARSE A COCINAR ENTRE AMIGOS, JUNTO
A DOS RECONOCIDOS CHEFS

n grupo de emprendedores
U rosarinos lanzard en octubre
Casa 3, una iniciativa gas-
tronémica que permitird a sus clien-

tes aprender a cocinar sus propios
platos principales y entradas. Em-

plazada en una planta baja ubicada
en Laprida al 500, serd gestionada
por el reconocido chef Alejo Uribe,
junto a su colega Francisco Matary
a Paula Morante, quien estd a cargo
del desarrollo de marca y marketing.

Ademds de las clases de cocina, al-
bergard muestras de arte, presenta-
ciones de marcas, degustaciones y
catas de vino.

Seglin comenté Uribe, la metodolo-
gfa consistird en armar grupos de no
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mas de seis personas que accederdn
a clases de cocina, pero no al estilo
de una escuela formal, sino con una
metodologia descontracturada. “Se
parecerd a estar cocinando entre ami-
gos, charlando, en un ambiente dis-
tendido y relajado”, adelanté. Ade-
mas, agregd que se ofrecerdn clases
especiales con cocineros invitados y
entre una o dos cenas mensuales ex-
clusivas, con capacidad maxima de
veinte personas.

En cuanto al tipo de recetas que se
llevardn a cabo, Uribe comenté que
se tratard de hacer un mix entre su
especialidad, la de Matary la gas-

tronomfa local. “Yo me dediqué mu-
cho a la cocina asidtica, que es algo
que la gente no conoce mucho, y Pa-
co (Matar) conoce mucho de la co-
cina de medio oriente. También es-
cucharemos las ideas de los propios
clientes y buscaremos adaptar los in-
gredientes que tenemos acd en Ro-
sario, a las recetas que conocemos”,
detallé.

Uribe explicé que a través de este no-
vedoso modelo, apostardn a lograr
un producto mejor conseguido para
un publico més acotado. “Darle de
comer a menos gente te da la posi-
bilidad de desarrollar mas lo que que-

on24.com.ar // SEPTIEMBRE 2018

rés hacer. Permite hacer platos apro-
vechando ingredientes de calidad su-
perior”, remarcé. Por lltimo, afia-
did: “Se tratard de dar un servicio
mucho mds personalizado en el que
estaremos mds encima de la gente y
compartiendo con ellos”.

tenemos el
talento que sera

La tecnologia ha hecho la vida mas facil, pero tambien menos personal.
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JAVIER MILEI // Por Fabiana Suérez

CUANDO LAS IDEAS ENTRAN POR EL PERSONAJE

. Qué liberal hubiera imaginado a un dis-
cipulo de la Escuela Austriaca requerido
en Polémica en el Bar o que el hombre
mas mediatico de la Argentina seria un
economista que cita a Friedrich Hayek
en Intratables? Lo cierto es que la dis-
rupcion del intelectual, que aun de traje

transmite rock & roll, hace de Javier Mi-
lei (47) un personaje de los que no se en-
cuentran dos. La entrevista con ON24
fue dias antes de su debut en el XIV Con-
greso de Economia Provincial de Funda-
cion Libertad, en un Starbucks de Abas-
to, a pocas cuadras de su casa.

¢Ddnde adquirid el training para mane-
Jjar los tiempos frenéticos de la television?
Tengo esa gimnasia por mi trabajo,
mi jefe me da hasta tres minutos pa-
ra hablar. Mauro Viale también su-
po darme un buen consejo, me que-
dé muy claro que en la tele hay que
pegar fuerte en el primer minuto pa-
ra que te den mds espacio.

¢Por qué fracasa el liberalismo en su co-
municacion? Ni siquiera pudo despegar-
se de politicas que gobernaron en los “90s.
El socialismo es esquemadtico, diga-
mos que estd mejor organizado, Gram-
sci hizo un buen trabajo. Milton Fried-
man decia que a la politica no hay
que juzgarla por sus intenciones si-
no por sus resultados. Al socialismo
se lo juzgd por sus intenciones y no
por sus resultados deplorables. Los

colectivistas dicen “él lo hizo mal pe-
ro va a venir otro que lo hard bien”
como si se tratara de un problema
de eficiencia, cuando lo que estd mal
es laidea. Los resultados del libera-
lismo, en cambio, son abrumadores,
por caso la relacién directa entre la
libertad econémica y el nivel de PBI
per capita. El decil mds bajo del pais
mads libre es once veces mas rico que
el del pafs reprimido. Este modelo
se aplicé en Argentina, es el modelo
de Allberdi, y sobre finales del siglo
XIX tuvimos uno de los PBI per cépi-
ta mas altos del mundo.

¢Recibid alguna propuesta para parti-
cipar en politica?

Es una trampa, quedds adentro de
esa corporacién sin poder hacer na-
da. Llegaron a preguntarme qué pues-

to aceptarfa y contesté ‘ser presiden-
te del Banco Central en medio de
una crisis’. Te hago desaparecer la
hiper junto con el Banco Central.

Ya lo conocen, no creo que se lo oferten.
Los politicos saben que los liberales
vamos contra su negocio.

Habla siempre muy mal de los politicos,
los toma como ajenos al sistema, pero
en definitiva son la media de la sociedad.
Eso es relativo, el sistema esté cerra-
do. Si quiero participar en politica
lo puedo hacer. Vayamos al 2001 y
“el que se vayan todos”, decime cudn-
tos cambiaron. Siguen siendo los
mismos, son una casta, tienen el mo-
nopolio de la emisién monetaria, de
la violencia, los que llegan de afuera
llegan en soledad.
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Ldpez Murphy.
Justamente, mird cémo le fue.

También es muy critico a los empresa-
rios. No me refiero a un “pyme”.
Si, a los “empresaurios”

Exacto, a los relacionados con el escdn-
dalo de los cuadernos. Pareciera que hu-
bo un punto de inflexion, de quiebre,
donde se levantaron los pardmetros éti-
cos. ;Es optimista?

No. Por definicién el Estado no ha-
ce nada bien, tampoco hace bien la
obra publica, gastar la plata de otro
en otros es la peor combinacién. La
corrupcién es inherente al Estado,
cada regulacion es una idea para “afa-
nar ”, esa es la parte que yo creo la
sociedad no entiende, seguimos es-
perando “al bueno” que lo haga bien.

Convengamos que hay Estados mds co-
rruptos que otros.

No me importa, tienen igual un vicio
de origen. En cambio, en el sector
privado si hay corrupcién queda en-
tre privados y no contamina al res-
to. El incentivo es eliminar la corrup-
cién porque estoy cuidando mi pro-
pio capital. Los cuadernos deberfan
ser una buena idea para eliminar la
obra publica de cuajo.

¢ Por qué otro sistema reemplazaria el
actual?
Yendo a un sistema de iniciativa pri-

vada a la chilena, “way out” a la pe-
ruana e incentivos a la suiza, para
poder tener obras de infraestructura
donde el Estado sélo aporta garan-
tias para poder bajar la tasa de in-
terés. Sélo le costaria al estado las
garantias contingentes.

Tiene una visién demasiado negativa
del pais.

Si, creo que tal como estd es invia-
ble, con un nivel de presién fiscal y
con gente abrazada al socialismo.

¢ Qué lo estimula seguir en la lucha si
es una batalla perdida?
Mientras hay vida hay esperanza.

€€ Los
POLITICOS
SABEN
QUE LOS
LIBERALES
VAMOS
CONTRA SU
NEGOCIO»
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DEBERIAN
SER UNA
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ELIMINAR
LA OBRA
PUBLICA

DE CUAJO»

Pero algiin estimulo debe tener para ha-
cer el esfuerzo de marcar presencia me-
didtica a toda hora sin dejar su trabajo.
Yo voy a morir con las botas puestas.
Mis decisiones personales no tienen
efecto derrame sobre otros seres hu-
manos, distinto serfa si tuviera hijos.
Lo Unico que me tengo que asegurar
es darle de comer a Konan, mi perro
, ¥ 2 mis nietos, porque me hizo abue-
lo de Murray, Milton, Robert y Lucas
(porque andan siempre juntos).

¢ Qué perfil de gente lo sigue?

Mi espectro mds fuerte abarca chi-
cos de 15 afos hasta gente de 45.

P nen wice

Ya entre los 45 y 55 no gustan mis
formas pero las toleran.

Tiene alguna resistencia dentro de la
intelectualidad liberal.

Son los mismos que condenaron al
Liberalismo a que las reuniones se

hicieran en unascensor y sobrara es-
pacio. Muestran ademds un profun-
do desprecio hacia individuos de
otras condiciones sociales y se les no-
ta, se creen elitistas, economistas que
se hicieron autriacos basicamemte
porque no saben matemética.
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¢Los chicos lo entienden?
Llego a distintos tipos de personas
que jamads imaginarias.

Realmente un desafio, explicar ideas
- . ' en tiempos abreviados de la television
' Y 0 a través de la redes.

Son esas formas que algunos chan-
tas liberales elitistas me critican, el
hd berreta intelectual se queda en las
formas y no en el contenido.

¢Qué es el capitalismo?

Es la cooperacion social, es el respe-
to del derecho de la propiedad, el
respeto a la vida, el respeto a la li-
bertad. Es el sistema que promueve
la paz porque donde entra el comer-
cio no entra la bomba.

e
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XIV CEP // Por Redaccién ON24

XIVCEP

XIV CONGRESO DE ECONOMIA
DE FUNDACION LIBERTAD

ORLANDO FERRERES:

«EL TIPO DE CAMBIO 2019 TENDRIA QUE
ESTAR UN 15 0 20% MAS ARRIBA»

El economista titular de OJF y Asocia-  na. Entre sus predicciones, auguré una  derando el aumento del nivel general
dos brindé un panorama sobre el fu-  inflacion de 42% o 43% para diciembre  de los precios, el tipo de cambio llega-
turo cercano de la economfa argenti-  y afirmé que de cara al 2019 y consi-  rfa a estar un 15 0 20% mds arriba.
Por otro lado sefialé que se encuentra
a favor con la politica de ajuste que en-
card el Gobierno Nacional en los ulti-
mos meses, “pero siempre y cuando
después se mantenga esa linea en la
continuidad de Cambiemos, sea del
presidente Macri o de algtin otro u otra”.
En materia de competitividad a nivel
internacional, Ferreres destacé que de
momento el contexto no es favorable.
“Macri tiene que parar con los impues-
tos, aunque ahora los haya aumenta-
do. Si no los cambia, va a ser muy di-
ficil que tenga inversién y eso es uno de
los puntos fundamentales para solu-
cionar la pobreza”, opiné. Aunque en
esta linea, rescaté a Vaca Muerta co-
mo “una gran esperanza a la que le que-
den cuarenta o cincuenta afios para ser
explotada”. El turismo receptivo tam-
bién podria ser una buena noticia de
cara al ingreso de divisas al pals.

I
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CARLOS MELCONIAN:

<<ESTE GASTO
PUBLICO ES
INFINANCIABLE»

El auditorio de la Bolsa de Comer-
cio no admitia un solo alfiler cuan-
do el economista Carlos Melconian
subia al escenario cargando un pe-
sado portafolios marrén con pape-
les que sobresalian. “Siempre la pre-
sento como una batalla que perd,
yo era de los que crefa que habia que
mostrar lo que recibimos. No hago
politica, yo no estoy en la grieta, yo
me pongo sobre la grieta porque mien-
tras haya grieta no vamos a salir”,
comenzd.

El ex presidente del Banco Nacién
hizo referencia al dificil contexto en
que le tocé al gobierno de Mauricio
Macri tomar las riendas del pafs: “Lle-
g6 justito antes de que explote. Se
llegé con reservas netas negativas,
sin energfa, ‘empomado’ el Banco
Central, el Banco Nacidn, sin los fon-
dos de pensidn, etc.. Los déficits ge-
melos son pocas veces vistos y es muy
dificil corregirlos sin un gran costo
econémico y social”. Luego, afiadié
que “el Kirchnerismo habfa dejado
un déficit fiscal complicado, con el
mayor gasto publico y la mayor pre-
sién fiscal de la historia argentina”.

Por dltimo, aclaré que sea cual fue-
se el resultado, el primer gobierno
de Macri seria de transicién. “Este
gasto publico es infinanciable y mas
alla de que entre el 2015 y el 2019
pueda bajar cuatro puntos del PBI,

va a seguir estando 13 o 14 arriba,
de lo que es un promedio histérico
financiable”, cerré.

ESPACIO PUBLICITARIO
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DANIEL SANTORO:

«ES LA PRIMERA VEZ EN LA HISTORIA QUE HA

SUBIDO EL RIESGO PARA LOS CORRUPTOS»

El periodista autor del libro “El Meca-
nismo” fue entrevistado por Roberto
Caferra acerca de su trabajo de inves-
tigacién, el entramado de la corrup-

cién en Argentina y el rol de la justi-
cia. Segtn afirmé, “es la primera vez
en la historia que ha subido el riesgo
para los corruptos; riesgo de caer pre-

|7)

sos y riesgo reputacional”.
También hablé del rol central que ha
jugado Farifia como el primer arrepen-
tido, aportando datos y descripciones
que pintan a algunos personajes del
anterior gobierno. Ademads, adelanté
de qué se tratard su nuevo libro, en el
que cuenta el circuito de las coimos
que manejaban Roberto Barattay Ju-
lio De Vido en las obras energéticas,
es uno de los capitulos de la causa de
los cuadernos de las coimas. “Me di
cuenta de que el tema de Lazaro Bdez
era muy pequefio en comparacién con
el de las obras energéticas”, expresé.
Consultado por “su préxima victima”,
dijo que en Venezuela se abrié una
veta muy grande. “Hay que rendirle
homenaje al embajador Eduardo Sa-
dous”, expresé de cara al publico. “En
el 2005 dejé sentado por escrito que
faltaban 90 millones de délares del
fondo fiduciario creado entre Argen-
tina y Venezuela; en 2010 esto se hi-
zo publico y fue procesado por falso
testimonio por decir, ademds, que no
sabfa que Claudio Uberti era repre-
sentante especial de De Vido ante Hu-
go Chavez”, rememord.
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LAURA ALONSO:

«EL MEJOR NEGOCIO PARA LAS EMPRESAS
ES LA TRANSPARENCIA»

La funcionaria fue entrevistada por Mar-
celo Ferndndez en pleno escenario de
la Bolsa de Comercio. Hablé6 de su do-
ble rol de oficialista y titular de la Ofi-
cina Anticorrupcién, sobre el cual afir-
mo: “No me preocupa lo que se ha di-
cho de mi. La persona a cargo de esta
oficina tiene que saber del tema corrup-
cién, y yo tengo muchos mds titulos
para mostrar que cierta gente que ni
siquiera puede mostrar el suyo porque
no lo encuentra”.

Alonso apunté a Ricardo Echegaray,
ex titular de la AFIP, como posible pro-
tagonista de la “segunda ola” de inda-
gatorias. “4Cémo se puede montar se-
mejante sistema de robo y que no lo

vea la AFIP, nila 1GJ? ¢Cémo puede ser
que Echegaray siempre se salve? Es la
Unica persona que, salvo en la causa
que le inici6 Alfonso Prat Gay, en to-
das las demds no hubo ningtin avan-
ce”. Finalmente, mandé un fuerte men-
saje para los empresarios: “El mejor ne-
gocio es la transparencia. Hoy, las em-
presas que figuran en los papeles de las
coimas valen la mitad de lo que valian
antes”.

5
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¢COMO SERA EL
NUEVO AEROPUERTO
INTERNACIONAL DE
ROSARIO?

| Aeropuerto Internacional de
Fisherton transita un largo pro-
ceso de profunda transforma-
cién estructural. Sin dudas, su fiso-
nomfa entra en una etapa de cambio
permanente para los préximos afios,
con o sin viento de cola econémico.

La coyuntura argentina sélo afectard
en la velocidad de los procesos, no
en la decisién politica de ejecutar un
master plan que involucra al estado
en sus diferentes dimensionesy a una
cantidad de actores privados.

Esta movida puso al directorio del ae-

ropuerto frente a un desafio que in-
volucra al Estado Nacional, la Pro-
vincia, los municipios de Rosario y
Funes, y el sector privado dispuesto
a invertir en los espacios comerciales
que se abren.
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¢Como sera el pliego de licitacion
para los nuevos free shop?

En el marco del plan de ampliacién
y modernizacién del Aeropuerto In-
ternacional “Islas Malvinas”, la ter-
minal prepara para fin de mes el plie-
go de licitacién para concesionar los
nuevos free shop y una tienda comer-
cial no libre de impuestos. Ya hay va-
rias empresas interesadas en partici-
par del concurso, cuya apertura de
sobres se llevard adelante el jueves 25
de octubre.

Asi lo confirmé a ON24 la coordina-
dora general del Aeropuerto, Caroli-
na Ellero, quien informé que los es-
pacios libres de impuestos a explotar
serdn de 90 metros cuadrados, entre
local y depésito, en la zona de em-
barque, y otro de 50 metros cuadra-
dos en la zona de arribos.

El proyecto contemplara un concep-
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to diferente al actual, con un espacio
central integrado a la sala de embar-
que e islas temdticas para “garanti-
zar una mayor diversidad de produc-
tos”, indicé. En ese sentido, sefialé
que se incorporardn rubros como in-
dumentaria, marroquinerfa, tecnolo-
gia, relojerfa, joyerfa, ademds de de-
licatesen, perfumeria y productos re-
gionales gourmet para promocionar
marcas locales en el exterior.

Cabe indicar que el actual free shop
consta de apenas 30 metros cuadra-
dos y una limitada oferta de produc-
tos que se resume en algo de perfume-
rfa, 6ptica y articulos de delicatesen.
El mismo estd concesionado a la UTE
que integran la firma uruguaya Neu-
tral y la local Optica Gallo, cuyo con-
trato vence el 7 de diciembre préximo.
Por otra parte, el pliego propondra
una oferta alternativa para explotar
un local de similares caracteristicas al
free shop pero con impuestos (dutty
paid), que se ubicard en el nuevo pa-
seo comercial del Aeropuerto y dispon-
dré de unos 60 metros cuadrados. Se-
gun informé Ellero, el oferente se po-
drd presentar para explotar los tres es-
pacios o solamente los free shop.

El nuevo pliego establecerd que aque-
[las empresas extranjeras que quieran

concursar lo tendran que hacer en for-
mato de UTE con otra firma local,
como sucede actualmente. En rigor,
ya hay tres compaiifas interesadas en
la propuesta: London Supply (free
shop de Iguazi y Tierras de Fuego),
Interbaires (free shop de Buenos Ai-
res, Mendoza, Cérdoba y Rio Negro)
y Neutral (Uruguay).
Respecto al canon, Ellero informé que
se determinard uno fijo de $ 50.000
el primer afioy $ 62.500 el segundo,
y uno variable, que serd del 8% de la
facturacién mensual el primer afio y
el 10% el segundo. El contrato serd
por 3 afios, con opcién de prérroga
por uno mas.

on24

TRANSATLANTICA
SE QUEDA CON
CONCESION DE
LA CASA DE
CAMBIO DEL
AEROPUERTO

El Grupo Transatlantica gand la
concesion de la Casa de Cambio
del Aeropuerto Internacional de
Fisherton. Ubicada en el local “A
16" del ala sur, la nueva agencia
de Horacio Angeli funcionara por
un plazo de dos aios, con uno de
prérroga.

La entrada del grupo empresario
se da en el contexto de la etapa
de revitalizacién comercial que el
Islas Malvinas encara para el de-
sarrollo de un paseo comercial y
cinco areas gastrondmicas tam-
bién concesionadas a reconocidos
referentes del sector. Por caso, el
restaurant de la planta alta de la
terminal, quedd en manos de “La
Churrasqueria”, ganadora a partir
de una propuesta arquitectdnica
que se llevo todos los elogios, se-
gun destacaron hoy las autorida-
des de la terminal.




Una oportunidad para
abrir nuevos mercados

FIAR 2019 conecta el potencial de la industria alimenticia de Rosario
y la regién con los principales mercados alrededor del mundo.

Es una gran oportunidad para generar negocios con mas de 50
compradores internacionales que se daran cita en este evento,
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EXPANSION // Por Mariano Fortuna

GANARON EN EL
AEROPUERTO Y SE
PROYECTAN A TODO
EL PAIS

SE TRATA DE TRES EMPRESARIOS ROSARINOS QUE ARMARON UNA NUEVA
EMPRESA DE SERVICIOS PARA AEROPUERTOS Y TERMINALES DE ALTO
TRANSITO, QUE LUEGO DE GANAR LA LICITACION DE TRES ESPACIOS
GASTRONOMICOS EN EL ISLAS MALVINAS, YA PLANEAN EXPANDIRSE.
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onformamos una empre-
(( sa llamada Confort Servi-
ces SRL, que esta pensada

para prestar servicios de confort y gas-
tronédmicos a este tipo de estaciones,
conté Gonzalo Corradi a ON24. Y si-
guid, “Es un rubro especializado en el
que existen muy pocos prestadores, por
eso nuestra idea es adaptar el negocio
a los requerimientos de cada pliego, y
a partir del puntapié que vamos a dar
en Rosario pensar en otras terminales”.
La flamante sociedad cuenta con tres
socios con experiencia complementa-
ria en el negocio. Ademds de Corradi,
que si bien se lo conoce por sus inver-
siones en el rubro inmobiliario, tiene
vinculacién directa con la reconocida
firma Paladini (su madre es Olga Pala-
dini); participa Tomds Moliné, quien
es duefio de Oso Negro, uno de los ba-

res que ya funciona dentro de la ae-
roestacion, y trabajé dentro de la em-
presa Neutral Duty Free Shop, la con-
cesionaria actual del Free Shop. A ellos
se le suma el aporte cafetero y gastro-
némico de Andrés Carreras, con expe-
riencia internacional como chef'y re-
presentando en la regién al café llly.
“Es todo un desafio para nosotros”,
advirtieron los socios. Y explicaron, “es-
to no es lo mismo que poner un local
gastronémico en cualquier esquina, un
pasajero que estd en trdnsto en un ae-
ropuerto tiene un tiempo determina-
do, en el que quiere consumir algo de
calidad en un espacio cémodo. Ade-
mds, exige una atencién de 24 horasy
adaptada a los cambios de horarios y
vuelos que se sumen”.

El crecimiento en oferta y cantidad de
usuarios del Aeropuerto Internacional

de Rosario, sumado a pliegos prolijos
pensados para que los espacios comer-
ciales tomen nueva vida, fueron argu-
mentos suficientes para decidir una in-
versién que rondara los 95 mil délares.
Es para nosotros una apuesta fuerte, y
si bien la concesién estd pautada por
dos afios (mds uno), la idea es hacer
todo lo mejor posible para poder se-
guir licitando”, manifestaron.

Las obras de los tres espacios que con-
siguieron (sala de embarque interna-
cional y de cabotaje y hall de planta al-
ta) comenzardn en las préximas sema-
nas, con el objetivo de terminar a me-
diados de diciembre y aprovechar des-
de el comienzo la temporada alta.

chicharra_rosario
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asador a las brasas
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U$510 millones para seguir
agregando valor
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Un sector competitivo que se
adaptara nuevamente
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EL CAMINO // Por Gaspar Gutiérrez

U$S10 MILLONES
PARA SEGUIR

AGREGANDO VALOR

ROSARIO BIOENERGY TENDRA A FIN DE ANO LISTA SU PLANTA PARA

PRODUCIR FITOSTEROLES, TOCOFEROLES Y COADYUVANTES. TAMBIEN
VA POR BIOPLASTICO
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n el camino de continuar agre-

gando valor, descubrir nichos

y hacer escuela en el ambito de
la sustentabilidad y los recursos re-
novables, la empresa Rosario BioEner-
gy se encuentra en pleno proceso de
expansion.
La firma invertird unos diez millones
de ddlares para levantar dos plantas
de procesamiento de subproducto de
soja, con capacidad para 50.000 y
4.500 toneladas respectivamente. La
primera, en etapa de investigacidn, es-
tard destinada a los bioplasticos. Se-
gun adelanté el titular de BioEnergy,
Federico Pucciarello, hay planes de rea-
lizar una prueba piloto y luego escalar
a nivel industrial. En cuanto a la se-
gunda, cuya construccién avanza rau-
damente, sefialé: “Esperamos estar en
produccién para finales de afio”.
Expreso este joven empresario: “La
idea es seguir agregando valor en la
provincia y la regién. Estamos con-
vencidos de que la agroindustria en
Argentina es uno de los sectores mas
pujantes y competitivos que tenemos;
queremos ser parte de eso agregan-
do valor a productos mas especificos,
con muchisimo mds valor de merca-
do que lo que pueda tener un poro-
to de soja o el aceite crudo”.
Respecto del mercado de productos
con altisimo valor agregado de la so-
ja, vale la pena decir que es muy gran-
de, tanto como la industria alimenti-
cia o farmacoldgica. Pucciarello solo

ESPACIO PUBLICITARIO

adelanté que “hay algunos acuerdos
con traders internacionales que estdn
a la expectativa de poder empezar a
comercializar nuestros productos”.

Liga Bioenergética

Se conformé el pasado mes de agos-
to. Una iniciativa del gobierno provin-
cial, impulsada por el gobernador Mi-
guel Lifschitz y la secretaria de Ener-
gia, Veronica Gesse. Se invit6 a todas
las provincias con potencial bioener-
gético como Cérdoba, Tucuman y Sal-
ta; posiblemente se sumen Jujuy, San-
tiago del Estero y Entre Rfos. La idea
es tener “un referente en la industria
bioenergética, como lo tiene la indus-
tria de los fésiles en las provincias pe-
troleras”, explicé Federico Pucciarello.
Serd una entidad publica, con aseso-
ramiento del sector privado, cuyo ob-
jetivo principal es promover las bioener-
gias, proteger el medio ambiente, y
seguir desarrollando la industria de
los biocombustibles liquidos. “Argen-
tina es muy eficiente, asf lo demues-
tran el “enojo” del mundo y el “bu-
llying” que nos hicieron Estados Uni-
dosy Europa con el cierre de nuestras
exportaciones en pos de proteger a
sus industrias, que son un poco me-
nos eficientes que las nuestras”, apun-
t6 el titular de Rosario BioEnergy.

Transporte
Santa Fe puso en marcha a mitad de
afio la experiencia Biodiesel B25/B100.

Asi, mas de 400 colectivos urbanos
de las empresas Semtur y Mixta de
Rosario comenzaron a funcionar con
biocombustibles. Es la primera expe-
riencia en América Latina en alcanzar
un 25% de biodiesel en el combusti-
ble del Transporte Urbano de Pasa-
jeros, y Rosario es la primera ciudad
en probar tres vehiculos con biocom-
bustible al 100%.

Utilizando el Biodiésel que se produ-
ce en la provincia (80% del total pro-
ducido en el pais) en el transporte
publico, se disminuyen las emisiones
de gases de efecto invernadero (GEI)
y las emisiones de particulado, mejo-
rando la calidad de vida de los ciu-
dadanos. Federico Pucciarello dijo
que las pruebas son realmente sor-
prendentes por lo positivas: “Lo eva-
luamos como un acto concreto y ge-
nuino para poder aumentar la parti-
cipacién de los biocombustibles en
la matriz energética de fésiles”.
“Desde lo técnico, se estd llevando
con un nivel académico que sorpren-
de”, se jacté. “Celebramos este tipo
de iniciativas publicas que no sola-
mente hacen que participe Santa Fe
de una manera més directa en la pro-
duccién del combustible, sino que ha-
cen un ambiente mucho més limpio
para la ciudadanfa, especialmente pa-
ra rosario”, cerré entusiasmado.

on24
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GENETlCA // Por Gaspar Gutiérrez

UN SECTOR
COMPETITIVO QUE
SE ADAPTARA

NUEVAMENTE

LA DEVALUACION GENERO UN DIFERENCIAL TEMPORAL A FAVOR DE LOS FIERROS
NACIONALES. ;COMO ESTA EL MERCADO DE LA MAQUINARIA AGRICOLA?
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oy el mercado esta casi
(( paralizado», comenzé la
charla el ingeniero Sergio

Onocko, especialista en maquinaria
agricola. Y para él se trata de un doble
golpe: “Por un lado la variacién del ti-
po de cambio de un 35% en unos dfas
y, por el otro, las altisimas tasas de in-
terés que llevaron a que un descuento
de cheques varfe segtn la entidad del
5 al 10% mensual”. Entonces se cae en
una gran distorsién de precios y en la
imposibilidad de financiar en pesos a
tasas comercialmente aceptables por
los compradores.

La maquinaria nueva importada se fre-
né “porque el valor del délar impacta
directamente, ya que estas empresas co-
mercializan sus productos con listas de
precios dolarizadas” y los fabricantes
nacionales, directamente “se retiraron
del mercado” por unos dfas (mediados
de agosto). “No habia ni lista de pre-
cios ni condiciones”, relaté Onocko.
Hoy la situacién se estd normalizando
con aumentos de lista de precios en pe-
sos de entre un 15% y un 25% segtin la
empresa. “Las condiciones de pago se
han acortado, no superan los 180 dfas
en la mayorfa de las empresas”, explicé
este experto. A su vez, los bancos préc-
ticamente se retiraron de la financiacién
de maquinarias en pesos, aunque man-
tuvieron algunos planes en délares. Ca-
be recordar que por disposicién del Ban-
co Central, no todos los clientes pueden
acceder a éstas ultimas; solamente aque-
llos que producen bienes dolarizados,
como los productores, no asf los con-
tratistas que dan servicios. “Quedan las
financiaciones comerciales que realizan
los concesionarios y vendedores direc-
tamente”, ilustré el experto local.
Explayandose sobre los “fierros” mas
afectados, Onocko apunté que el fre-
no fue total: “Légicamente cuanto ma-
yor es el valor del bien mas se frena su
operatoria; aquellos equipos de menor
valor se recuperan mas rapido”.

Renovacion necesaria
Nuestro pafs sigue teniendo un parque
de maquinarias envejecido, sobre todo

considerando que nuestros equipos se
usan mas intensamente que los de otros
paises, lo cual afecta en varias formas
a la eficiencia productiva. “Los elemen-
tos a analizar son: obsolescencia, con-
sumo de combustibles, dafios ambien-
tales, seguridad, pérdidas por roturas
y reparaciones, ergonomfa y producti-
vidad”, indicé Sergio Onocko.

Por un lado tenemos la obsolescencia,
que se da cuando los cambios tecno-
|6gicos dejan fuera de juego un equi-
po. “Como ejemplo extremo podemos
citar al arado de rejas que ya no tiene
valor porque practicamente se ha de-
jado de usar”, apunté el especialista.
Onocko dijo que otro efecto es el con-
sumo de combustibles. “Los nuevos mo-
tores son mucho més eficientes, pues
consumen menos gramos de gasoil por
HP entregado, emitiendo menos hu-
mo”. Esto nos lleva a otro aspecto fun-
damental que es el impacto ambiental,
un elemento que no debe ser menos-
preciado ya que afecta la salud de los
trabajadores rurales, del medio ambien-
te y potencialmente de los mercados
comerciales que cada dfa valoran mas
estos estdndares. Los nuevos equipos
con tecnologfa electrénica de ultima
generacion, como los aplicadores de
producto con sensores, “bajan muchi-
simo la cantidad de herbicidas a apli-
car en el barbecho y son un claro ejem-
plo de la conjugacién de mejora am-
biental y econémica juntas”.

La seguridad también es un elemento
que los nuevos equipos mejoran mu-
cho. “Tenemos altas tasas de acciden-
tes en el uso de maquinaria agricola:
muertes, invalidez total y parcial, y pér-
didas econémicas aparejadas”, expre-
s6 Onocko. Luego se lamentd: “Basta
sentarse a charlar con un grupo de con-
tratistas rurales y ver la falta de dedos,
y hasta extremidades de estos”. Resal-
té ademds que los equipos nuevos vie-
nen con sistemas de seguridad cada vez
mds desarrollados, aunque muchas ve-
ces la falta de mantenimiento adecua-
do termina por volverlos mucho mas
peligrosos para los operarios.

Desde las cabinas insonorizadas o con

filtros de carbono, pasando por los acon-
dicionadores de aire, hasta los pilotos
automadticos vemos que cada mejora en
la ergonomfa, que nos es otra cosa que
la adaptacién de la maquina al hombre,
redunda en una mayor productividad.
“Los nuevos equipos permiten producir
mads en menos tiempo y también redu-
cir pérdidas de cosecha, con lo que el
beneficio econémico es medible y tan-
gible”, indic6 Onocko. Los estudios y
mediciones del INTA lo han dejado muy
claro desde hace 25 afios, cuando se
instald el famoso programa PROPECO
y se hizo general el uso del “aro” para
medir estas pérdidas.

De ocasién

El mercado del usado, consecuentemen-
te, también se frené. “Ahora hay una
gran volatilidad de precios”, explicé pa-
ra ON24 este ingeniero agrénomo ex-
perto en maquinaria. Y lo cierto es que
puede observarse el mismo producto
con variaciones de hasta el 50% de un
comercio a otro. “Estimamos que en el
transcurso de los dias esto va a ir auto-
reguldndose nuevamente”, pronosticd.

Importado

Respecto de |a participacién de la ma-
quinaria agricola importada en la pla-
za local, Onocko indicé que la deva-
luacién del peso genera un diferencial
temporal a favor de equipos naciona-
les, cuya duracién en el tiempo depen-
derd de la inflacién y de que el tipo de
cambio no vuelva a ser anclado como
politica antiinflacionaria.

“El sector agropecuario, que incluye a
las fabricas y comercio de maquinas
agricolas, es competitivo y se adapta-
ra una vez mas al cambio de reglas de
juego, aunque no sin dificultades”, su-
brayé. No obstante, “mientras el sec-
tor publico no haga su real ajuste y si-
ga siendo con la carga fiscal exorbitan-
te quien se lleva la rentabilidad sera di-
ficil un real despegue”, sentencié.

on24
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VIDEOJUEGOS

AUTOS

Marca de lujo quiere abrir una concesionaria en Rosario

Se trata de la firma italiana Mase-
rati, que luego de abrir su primer
local en la ciudad bonaerense de Vi-
cente Lépez, desplegard una estra-
tegia de expansion hacia el interior
del pais: Rosario, Cérdoba, Men-
doza, Salta y Neuquén.

La noticia llamé la atencién dado el
contexto econémico y la fuerte de-
valuacién que practicamente frend
la venta de autos importados. A pe-
sar de estos datos, la marca repre-
sentada en Argentina por Modena

Auto Sport (uno de sus duefios es Cris-
tiano Rattazzi), traerd al pafis varios
modelos, entre los que se cuentan el
Levante Q4 (350 hp), el Levante SQ4
(430 hp) y el Quattroporte en sus ver-
siones S (V6, 430hp), SQ4 (V6, 430
hp con traccién integral) y GTS (V8,
550hp.). Ademas, se podrd optar por
el Ghibli (un seddn segmento E) en
las versiones S (430 hp) y SQ4 (430
hp, con versién integral), GranTuris-
mo y el GranCabrio en las versiones
Sport y MC, ambas con 460 hp.

¢Como son los acuerdos que NOB cerré con EA Sports y Konami?

Newell “s Old Boys cerré en los ulti-
mos dias acuerdos con EA Sports y
Konami. A través de ambos, la Lepra
garantiza su presencia oficial en los vi-
deojuegos FIFA19 y Pro Evolution Soc-
cer 2019 (PES2019). Estos vinculos
suponen ingresos en ddlares para la
institucién, en concepto de la cesién
de los derechos de imagen y marca del
club, la plantilla de jugadores profe-
sionales y las indumentarias oficiales.
Seglin comentaron desde el departa-
mento de marketing del club, el nue-

vo contrato con Konami supone
una relacién directa entre la firma
japonesay Newell ’s, mientras que
Torneos y Competencias funciona
como intermediario en el vinculo
con EA. La licencia es de duracién
anual y estd sujeta a modificacio-
nes en caso de cambios de indu-
mentaria o sponsors, los cuales se
hacen efectivos a través de actua-
lizaciones del juego. De momento,
saldria con Grupo Mdrquez como
main sponsor en su camiseta.

GONZALEZ FRAGA

«Contratar un escribano es del siglo pasado»

El presidente del Banco Nacién apun-
t6 a las demoras en la escrituracién
de propiedades y se las achacé a es-
cribanos y tasadores. Con ese obstd-
culo en la cabeza, el banco estatal bus-
ca impulsar un Catastro Digital que
agilice y abarate las operaciones

Ademds, aseguré que “de los 100 a
120 dias que demora el otorgamien-
to de un crédito hipotecario, 55 se los
llevan los tasadores, las escribanias”.
Si bien llaman la atencién la contun-
dencia de las declaraciones de Gon-
zélez Fraga, el tema de costos y tiem-

pos de la burocracia vinculada a los
creditos hipotecarios estd en danza
desde hace tiempo. Varios empresa-
rios del sector apuntaron a ON24, el
descalce que existe entre demanda de
créditos y la capacidad de respuesta
de las instituciones.

Segun un estudio reciente llamado
indice Provincial de Desempefio Em-
presarial (IPDE), en Rosario, hacer el
registro de una propiedad demanda
8 tramites, 68 dias, y tiene un costo
del 7,5% del valor del inmueble.
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FALLO

La Corte Suprema le bajé la persiana al Cierre
Dominical

La Corte Suprema le bajé la persiana al Cierre Domini-
cal. El maximo tribunal santafesino le propiné un nuevo
revés a la polémica ley que fue declara inconstitucional
meses atras, al rechazar un recurso interpuesto por la
Provincia, el Municipio y el gremio.

De esta forma, al dejar en pie la sentencia previa la Jus-
ticia le termina de cerrar los caminos legales a los impul-
sores de la norma, que ahora deberan acudir a la Corte
Suprema de la Nacién.

MODA

Famoso conductor lanza marca de ropa

Se dice que Rosario es cuna del dise-
fio en lo que a indumentaria se refie-
re y si hay una cara conocida atrds,
el punto de partida cobra una venta-
ja competitiva interesante.

Involucrado con el mundo de la mo-
day los medios de comunicacién, Os-
car Fernandez Fini decidié lanzar su
propia marca de ropa haciendo siner-

cial. Asi, el conductor lanzard su mar-
ca “Las Loras” el préximo 30 de sep-
tiembre en Espacio Megna.

Fuentes cercanas aseguran que serd
en conjunto con un socio capitalista
y una disefiadora, quienes acompa-
fiardn al famoso en la apuesta em-
presaria pese al escenario econémico
poco amigable.

gia con su prolifica actividad comer-

NEGOCIOS

Cambio y remodelaciéon en dos locales del corazén del Paseo del Siglo

El corazén del Paseo del Siglo presenta des-
de las lltimas semanas cambios en su oferta
comercial. Por un lado, la marca de zapatos
Paruolo desembarcé en Cérdoba 1620 con
un nuevo local exclusivo, mientras que por
otro, Joyeria Work se encuentra renovando
suinmueble en una de las zonas méds deman-
dadas de la city.

Paruolo se instalé semanas atrds donde hasta
hace meses supo funcionar el local de indu-
mentaria masculina Absolut Joy, que se quedé
con presencia en los locales multimarca Zorba.
La marca de calzados instald, asi, tu tercer sto-
re exclusivo en la ciudad y su cuarto en la pro-
vincia de Santa Fe, a los que se suman sus pun-
tos de venta en Paraguay 789, Alto Rosario
Shopping y en el centro comercial La Ribera.




SOCIALES

#XIV CEP
EL CONGRESO EN IMAGENES

Con una concurrencia sin precedentes,
Fundacion Libertad desarrolld su XIV
Congreso de Economia el miércoles 19
de septiembre en la Bolsa de Comercio
de Rosario, en el marco de su 30°
aniversario (1988-2018).

Mas de 2.000 personas asistieron
durante toda la jornada, que conto

con mas de 20 speakers y mas de 60
empresas e instituciones auspiciantes, lo
que consolida al CEP de la organizacion
rosarina como el evento econdémico y
politico mas importante del afo.
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Rosario
TE ESCUCHA

“Yo me anoté por medio de la pagina de internet,
me llamaron y al mes estaba trabajando.
Recomiendo siempre buscar en esos lugares”

Rubén

"Hice los cursos de capacitacion por medio de la
Municipalidad, totalmente gratuitos.

Hice el curso de refrigeracion en heladeras y ahora
estoy trabajando de eso. Fue muy bueno porque
tengo 44 anos, no tengo secundaria y esta fue una
oportunidad para una salida laboral”

Claudio

"En Veneto comenzamos a contratar personas con
capacidades diferentes. Hoy trabajan tres, estamos
muy orgullosos de ellos y vamos por mas’

Mabel

Servicio publico y gratuito de capacitacién
y busqueda de empleo

Politicas publicas de inclusién laboral

L ]
- - Rosario=
wWww.em E?l‘.}-‘:: ‘:'_Ir-'::ll,:;L!t"f.:']{_'J Nrosario l'_:'-:_'.‘l'J.._'i]' WWIW . ITOSaro l';‘:'_:-h al —



Nos unimos para
a tu empresa >

énsunirnos.com.ar!empresas FiberCatE) I ?MM I TELECOM

LA IMAGEN DE LA RIGURA HUMANA HA SIDO REFOCADI /0 MODEFICADA DIGITALMENTE. TELECOM ARGENTINA S, ALICIA MOREAU DE JUSTO 50, CABA, (U 30-63045373-8.



CONSTRUIMOS




W

ROLEX

GMT-MASTER I

Disenado para indicar simultineamente la hora en dos husos horarios.
Es la eleccién perfecta para quienes recorren el mundo con estilo y elegancia.
No solo marca el tiempo. Marca su época.
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